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1、目前銷量

2、目前對策

3、後續執行與發展

S c h e d u l e



目前銷量
目標量統計

客戶數及回購數
累積取得客戶數 514 家
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2025 年 (8月~12月)，總銷售額 704,742 元，總公升數 3,196 L (20.1 BBL)

2026 年 (1月~)，總銷售額 63,282 元，總公升數 288 L (1.81 BBL)

但是部分並不是有效名單，蝦皮有遮蔽了一部分個資，尤其電話很多被強制保護



目前銷量
現階段從客人不敢買，已經演化到信賴銷售
(已累積銷量，客人可以放心)



目前對策
1. 回購優惠 (傳單) - 目前

將蝦皮抽成轉化為贈品

2. 集點換油 (QR紙本 + 數位券並行)
    同上

3. 任務活動



目前對策
回購優惠 (傳單) - 目前

集點換油 (QR紙本 + 數位券並行)
將資源數位化，搭配會員制度，及推薦計畫 提升客戶的黏著度
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用蝦皮的抽成換成贈品

吸引回頭客，未增加深度廣度

(設計推薦及追蹤方案，搭配短網址行銷)



目前對策
行動APP任務 (需開發，於過年期間進行)

尿布藥品方式，期貨銷售
製作線上估計，讓客戶安排購油計畫，期貨先購入
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用已購會員進行獎勵任務，達標贈積分

透過遊戲，進行排名，讓APP的使用率

網紅、短影音行銷，投入行銷，用一句口號讓大家知道 來莫名其妙買油最划算



後續執行與發展
1. 趁蝦皮高抽成，將客人轉往官網訂購

2. 想方法問出現有客，從哪跳槽/為什麼?

3. 挖出大客戶，轉化為穩定客源(目前1)



後續執行與發展
預計後續投入行銷經費，50~100萬元

主要用於衝刺銷量，開發app與任務獎勵

讓我們app類似紅牛redbull那樣，
贊助與提出很多挑戰任務，從頭到尾
不用講產品，而是讓品牌去挺活動




